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Die 3. Frankfurter Marken Gala

Eine Liebeserklarung
an erfolgreiche Marken

Zum dritten Mal hat der Marketing
Club Frankfurt, Berufsverband des
Marketing Managements, in der
Alten Oper die Frankfurter Marken
Gala veranstaltet. Dieser Abend
war eine Hymne an erfolgreiche
Marken. Wir wollten ein Zeichen
setzen fir die Kraft und den Stel-
lenwert der Marken in der Wirt-
schaft. Auch wenn in den ver-
gangenen Monaten einige Unter-
nehmen alles getan haben, das
Vertrauen der Kunden in ihre
Marke ins Wanken zu bringen, so
sollten dieses Schlagzeilen nicht
dartiber hinwegtauschen, dass die
Mehrzahl der Unternehmen lang-
fristig am Markt agieren und alles
tun, was auf das Marken-Kapital
einzahlt. Marken MARKIEREN
nicht nur ein Produkt oder eine
Dienstleistung, vereinzelt ersetzt
die Kraft der Marke sogar ein
anonymes Top-Management.

Unser Unterbewusstsein spielt uns
taglich immer wieder erfolgreiche
Marken in unsere Handlungen und
Kaufentscheidungen. Diese Gala
gehort den Marken und denen, die
sie machen, fiihren, ausbauen und

die fir viel

Erfolgreiche Markenvertreter,
gute Laune sorgten.

lieben! Sie werden fragen: ,Lieben?*
und wir sagen selbstbewusst JA. Die
gerade

der Marke im ganzheitlichen Sinn.
Mehr denn je bestechen exzellente
Marketing-Leistungen, wenn sie ein
Unternehmen und eine Marke zu
Erfolgen filhren und geben Beispiel
und Ansporn fiir andere. Marketing
bedeutet marktorientierte Unter-
nehmensfiihrung, und erfolgreiche
Marketiers verstehen sich als zentra-
le Impulsgeber. Marken brauchen
trotz Globalisierung Bodenhaftung
und Einbindung in eine Communi-
ty! Deshalb finden sich bei der
Frankfurter Marken Gala viele Mar-
ken ein, die aus Frankfurt und der
Rhein-Main-Region heraus erfolg-
reich lokal, national oder internatio-
nal agieren und diesen Abend auch
als ein spezielles Networking unter

le  Automobil-Ausstellung hier in
Frankfurt hat wieder einmal mit ei-
nem Rekordbesucher-Ergebnis be-
wiesen, welche Anziehungskraft be-
sonders und gerade Auto-Marken
besitzen. Die positive Anziehung
beziehungsweise Markenenergie er-
folgreicher Marken, das wissen wir
alle, vererbt sich von Generation zu
Generation. Kundenloyalitét ist das
Ergebnis harter Arbeit an und mit

Champions unter sich: Marken-Macher Dr. Helmut Maucher, Box-Weltmeister Wiadimir

Kiitschko und Marken-Gewinner Thierry Antinori (Deutsche Lufthansa)

genief3en.

Im Namen des Vorstands und
Beirats unseres Marketing Club
bedanke ich mich bei allen Sponso-
ren und inshesondere auch bei den
Wiederholungs-Tatern*, die ihre
Marken in diese dritte Frankfurter
Marken Gala eingebracht haben.
Ich danke insbesondere den Haupt-
sponsoren AUDI, der Messe Frank-
furt und Baker McKenzie. Ich dan-
ke allen ehrenamtlich Aktiven aus
Beirat, Vorstand und allen aktiven
Marketing-Club-Mitgliedern. Ich
bedanke mich fir den engagierten
Beitrag unseres Beiratsmitglieds
‘Werner Bittner und unserer Agentur
HR Communications; bei unserer
Geschaftsstelle und beim Deut-
schen Fachverlag, bei dem wir seit
fast 30 Jahren eine Heimat haben
und der uns in diesem Jahr wieder
besonders unterstitzt hat. Ein gro-
Rer Dank geht an unser Kuratorium,
das uns loyal und k

Gabriele Eick, Prasidentin Marketing Club Frankfurt, begriBte am 28. September 2007 ber 600 Géiste der dritten Frankfurter Marken Gala in der Alten Oper.

geschafft hat, intelligente Rétsel
aufzugeben.

Die Marken Gala in Verbindung
mit der Verleihung des Goldenen
Brandeisens st ein weiterer Impuls in
einer Reihe von Ideen, fur unsere
Mitglieder, Géste und potentielle
Mitglieder, die uns als Marketing
Club seit iiber 50 Jahren erfolgreich
sein lassen. Das Netzwerk der 66
Marketing Clubs in Deutschland mit
mehr als 13.000 Mitgliedern ist eng
geknipft. Als Treffpunkt der Marke-
ting Manager sind sie fester Bestand-

tisch begleitet. Last, but never least,
gilt es Ingo Krauss, unserem ,Im-
pressario* und kreativen Erfinder, zu
danken fiir all die Arbeit und die in-
haltlichen Ideen der Marken Gala,
der es nun bereits zum dritten Male

teil im ihrer jewei-
ligen Region und gelten als Kom-
petenzzentrum fir Marketing. Als
Mitglied in einem dieser Clubs ist
man angenehmerweise Mitglied in
allen Clubs des Dachverbandes, dem
Deutschen  Marketing ~ Verband,

Mehr Informationen im Internet:

Dusseldorf. Es ist der Arbeit vieler
ehrenamtlich Tatigern im Frankfur-
ter Marketing Club — dem altesten
unter den Marketing Clubs — zu ver-
danken, dass wir nachhaltig unsere
Spitzenposition als Marktfihrer un-
ter den Marketing Clubs in Deutsch-
land ausgebaut und gehalten haben.
Aber nichts ist so gefahrlich wie
die Spitzenposition! Deshalb bieten
wir unseren derzeit 950 Mitgliedern
rund 55 Veranstaltungen im Jahr, die
versuchen, alle Branchen und Facet-
ten des Marketing abzudecken. Un-
sere Mitglieder sind am Puls der ak-
tuellen Entwicklungen und schaffen
sich ein berufliches und personliches
Netzwerk.
Gabril Eick (Executive Communications)
Prasidentin Marketing Club Frankfurt,
Vizeprasidentin Deutscher Marketing Verband

www.marketingclub-frankfurt.de

Viel Prominenz traf sich bei der drittzn Marken Gala in der Alten Oper. Zum ersten Mal waren
auch Gesichter dabei, die man aus dem Fernsehen kennt. Finf der ,Germany's Next Topmodels*
aus Heidi Klums erfolgreicher ProSighen TV-Serie gaben dem Abend und den Marken ein Gesicht.
Gemeinsam mit dem  Impressario® der Marken Gala und Initiator des ,Goldenen Brandeisen”
Ingo Krauss tbergaben (vLn.r) Anni Wender, Barbara Meier, Hana Nitsche, Yvonne

Schrider und Lena Gercke den begehrten Marketing-Preis
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Der Audi A4. Die neue Limousin{

Selten lasst sich automobiler Fortschritt so direkt und in solchem Umfang etfaliss
ren wie im neuen Audi Ad*. Als neues Vorbild seiner Klasse steht er fiir die Limousines
mit markantem Design, herausragender Fahrdynamik und erstklassigems

der Zukunt

Qualit

W ausdrucksstarkes Design
W kraftvolle und effiziente FSI-Benzin- und TDI-Diesel-Motoren
W mehr Platz fiir Fahrer und Fondpassagiere

W Ausstattungslinien: Attraction, Ambition und Ambiente

W iiberaus umfangreiche Serienausstattung

. Fir faszinierendes Fahrvergniigen sorgen:

=

Ubrigens: Mit der Anschlussgarantieversicherung Audi CarLife Plus** sparen Sie
sich von Anfang an viele Reparaturkosten fiir die Zeit nach dem Ablauf der
Gewahrleistungsdauer. Auf Wunsch ein Autoleben lang. Wir beraten Sie gerne.

Alle Angaben basieren auf den Merkmal
* Kraftstoffverbrauch in 1/100 km: kombiniert 5,5-9,2;
CO,-Emission in g/km:kombiniert 144-219

**Ein Angebot des Audi VersicherungsServi

Volkswagen Versicherungsdienst GmbH.

des deutschen Marktes.

, Zweigniederlassung der

hrigen

Erleben Sie Fortschritt. Demnéachst bei uns.

Audi Zent

Tel.: 069/7504170, Fax: 069/7504108

um Frankfurt Mitte

Mainzer LandstraRe 410, 60326 Frankfurt

Audi Zentrum Frankfurt Ost

Hanauer LandstraRe 264, 60314 Frankfurt
Tel.: 069/420802-0, Fax: 069/4208 02-99
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