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Reichwelte (Medien)

Die Reichweite gibt den Anteil der
Zielpersonen an, die durch einen
\Werbetrager erreicht werden.

Sie wird auch zur Berechnung des
Tausend-Kontakt-Preises benotigt.
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1. Planung

2. Kampagne

3. Auswertung

Standardisierung

Werbeformen
Platzierungen
Frequency Control
AdServer etc.

Werbewirkungsstudien
div. Auswertungen
Cross-Media-Modelle
(P1I/TKP/AdClick/CPX)
und auch Reichweiten-
Daten.
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Werbung soll planbar sein.

Zielgruppen fur Reichweitendaten:

Mediaplaner und Marketingentscheider

Marktpartner des Mobile-Werbemarktes

Anforderungen an die Studien:
Marktrelevanz - Daten fur alle relevanten Websites

Leistungskennziffern - Ausweisung von Kontaktklassen,
Belegungseinheiten etc.

Planungsmoglichkeiten - Auswertbarkeit der Daten
uber ein geeignetes Tool

Marktforschungsqualitat - Erfallung aller
Qualitatskriterien der Marktforschung
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e ,Zahlen gegen Cash"
e Auftragsarbeiten

InStitUte e Einzel- /Serienanalysen
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AGOF

Arbeitsgemeinschaft Online Forschung e.V.
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Sektion Internet Sektion Mobile
(2002) (2009)
‘ 0000 ﬁo 000
internet facts mobile facts
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wahlt / entsendet / entscheidet

Mitgliederversammlung

Studienteilnahme

—~——

Lizenznehmer
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moblle

facharuppe im buwd

Mitglieder-
Gremien
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Der Uniqgue Mobile User macht als standardisierte Mobile-
Wahrung die Leistungswerte von Mobile-Werbetragern
vergleichbar. Das schafft eine solide Planungsgrundlage
und fordert die Mobile-Werbeumsatze.

Mobile-Mediaplaner Mobile-Angebote Zielgruppen

STANDARD

Einheitliche Basis fur
den Vergleich von
Reichweiten und
Strukturdaten von
Mobile-Werbetragern
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Eine einheitliche Reichweitenwahrung
Einheitliche Definitionen — mobile-enabled Website

Einheitliche Qualifizierungsdaten
= Zielgruppenbeschreibungen
= Werbeformen

Diskurs & mehrheitliche Beschlussfassung
In die Diskussion werden die Marktpartner einbezogen.
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Mobile-enabled Websites

Moglichkeit fur MMA-standardisierte
Werbeformen

Speziell angepasster Content
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Table 2: MMA Mobile Web Ad Guidelines

Mobile Web Banner Ad Units in 4:1 Aspect Ratio

MHama Technical Specifications Sample Creatlve (approx. dimangion)
¥-Large Imags « 300 x 75 plxels
Bannar Univeraal unit -
+  GIF, PNG, JPEG for stll Image Scene Cinemasy gy &
» =5 KEMNe size A e e =
Supplements! unlt: SHOW TIMAES CLICK HEFT
= Animabed SIF for anlmation
= =73 KB Eze
Large Imags « 216 ¥ 54 plxels
Banmar Univeraal unit

= GIF, PMG, JPEG Mor =il Imags
= = 3 KE Tlie size
Supplemental unlt:

= Animated SIF for animation
« =4I KB e slze

I:Er'w Linemay & &
Clitml ThARES 1w K HEEE

Madlum mages
Banmar

e 165 x 42 plusls
Univergal unit

= GIF, PMG, JPEG Mor =il Imags
= = ZKE e slze
Supplemental unlt:
= Anlmated SIF for animation
= = 3 KE Tz slze

scane Clnamasy o &
CHDW TiRAES il HERE

gmall mage
Bannsar

e 120 x 51 plxels
Univergal unit

= GIF, PMG, JPEG Mor =il Imags
= = 1KE e slze
Supplemental unlt:
= Anlmated SIF for animation
= = 1.5 KBk clze

Taxt Tagline
[supplamanitaly®

= Lp to 24 characters for X-Lange
« Up to 18 characters for Large
« Lpto 12 characters for kedium
« Lp to 10 characters for Small

Show Times CICE Herg
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Site-centric S0zio- Gateway-

demografien Daten

Vollerhebung der Angebots- Reprisentative Datenbasis Anonymisierte Erhebung

Nutzung - Basis fiir reprasentative mobiler N“tz_u“g

- Messung mobile Nutzung Hochrechnung auf Gesamtbe- - Messung mobiler Nutzung un-
Unabhéangig von Zugangsart volkerung abhf:mglg vom.Slte—Tagglng .
(2.B. WLAN) - zuséatzliche Kriterien zur - Basis zur Bestimmung webseiten-

Zielgruppenbeschreibung tibergreifender Mutzerzahlen

B hreibuna der - Messung von mobilen Applika-

Wees:heraelllgeb?)te tionen, nicht nur mobiles

- IC%diI?:rung und Klassifikation von _ g;osts:cr;gr Datenanreicherung
Uizl LS z.B. Multi-Media-Nutzung,

- I.i:-::uiierung von Buchungsein- Eechnische Ausstattung/ 9
eiten

Handsets)

1 1

11

- Reichweite (UMD - Konsumdaten
- Soziodemografie - Planungsinformationen (Formate, Tarife, etc.)
- Psychografie - Belegungseinheiten
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Datensatz der mobile facts enthalt Informationen zu

Reichweite (Unique Mobile User)

Kontakte

Soziodemografische Struktur

Marktdaten (Konsum und HH-Ausstattung)

Informationen zu Werbeformaten und Tarifen

Veroffentlichung im Planungsprogramm

@I'OP
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e Technische Messung (site-centric)
Erhebung seit April 2009
Teilnehmer: 59 mobile-enabled Websites (off-portal)

Bislang nicht berucksichtigt: Portale der Netzbetreiber

e Befragung
Erhebung vom 2. bis 15. September 2009
Basis 4.573 Falle
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Mobile Nutzung noch eine mannliche Domane ?
(Angaben in %)

60,5

39,5

weiblich mannlich

Quelle: AGOF mobile facts, Probeerhebung September 2009
Basis: n=1.401
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mannlich 60,5
48,9
weiblich 9.5
11,5
14-19 7.8
20-29 . 23,0
30-39 41,2’3
M Mobile User
40-49 129053 .
’ B Gesamtbevolkerung
13,3
50-59 15,5
11,0
60+ 29,4
- /]
kein oder Hauptschulabschluss 44,4
Mittl Reif 220
ittlere Reife 33.8
. 60,7
Hochschulreife 21,8
(0] 10 20 30 40 50 60 70

Quelle: AGOF mobile facts, Probeerhebung September 2009 (Mobile User), AGOF internet facts 2009-11 (Gesamtbevélkerung)
Basis: n=1.401 (Mobile User), n=115.917 (Gesamtbevdlkerung)
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fommunikation (eMall —52,8

Blogs, Foren, Twitter)

News/Weltgeschehen [N . 4
Lokale Nachrichten [ 2 0
Reiseplanung/-buchung [ 5 7
NS (2. B N =1 3
BoOrsennews)
T (.
Videos) 30,2
sportnachrichten I 20,0
"einfach umher surfen” | 5.1

Download von Musik | 26,0

Klingeltone — 14,7

mindestens gelegentliche Nutzung / Angaben in Prozent /
Quelle: AGOF mobile facts Probeerhebung September 2009
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Nutzerausstattung (Angaben in %)

w2008 66,7

= 2009 62,3

37,7

21,1

Flatrate anderer Zugang Anschaffung geplant

mindestens gelegentliche Nutzung / Angaben in Prozent /
Quelle: AGOF / mobile facts Probeerhebung September 2009, Vorstudie September 2008
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dmexco, 15. & 16.09.2010, Koln



